
Power BI Desktop
Wettbewerbsanalyse: Apple vs. Samsung

Werbestatistik: 01.01.22 - 31.08.22

Mediensplit: Apple

Internet 48,2%

TV 45,8%

Plakat 3,1%

Top 10 Produkte
Produkt WA Brutto

 
WA Brutto VJ WA Brutto Diff. VJ

Samsung Galaxy S22-Serie 21,54 Mio.€   21,54 Mio.€
Apple Podcast 19,18 Mio.€ 1,11 Mio.€ 18,07 Mio.€
Samsung Image 13,86 Mio.€ 1,29 Mio.€ 12,57 Mio.€
Apple Range 12,97 Mio.€ 7,87 Mio.€ 5,10 Mio.€
Apple TV+ Streamingdienst 10,33 Mio.€ 9,52 Mio.€ ,81 Mio.€
Samsung Galaxy Image 9,69 Mio.€   9,69 Mio.€
Samsung Galaxy Z Flip4 8,83 Mio.€   8,83 Mio.€
Apple Watch 7 Smartwatch 7,60 Mio.€   7,60 Mio.€
iPad Air 5,74 Mio.€   5,74 Mio.€
MacBook Air 5,14 Mio.€   5,14 Mio.€
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Werbeausgaben Q1 2021 - Q3 2022
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Apple Inc. (Apple Inc.) Samsung Electronics Co. Ltd. (Samsung Electronics Co. Ltd.)

Mediensplit: Samsung

TV 72,3%

Internet 16,3%

Plakat 6,5%


