
Werbeverhalten Mai 2020

Die AdVision-Daten für den Werbemarkt in Deutschland zeigen in dieser Auswertung die Werbeausgaben im Zeitraum Januar bis Juni 2020.

Der Media Mix von Januar bis Juni 2020

.
Werbeverhalten im Überblick

Januar bis Juni 2020

Gesamtbruttowerbeaufwand



Werbetrend April 2020 – CORONA
.

• Im genannten Zeitraum kann nur Internet einen Zuwachs von knapp 30% erfahren
• TV bleibt stärkstes Leitmedium, muss aber mit den höchsten Reduzierungen des Werbeinvestments umgehen
• Es folgen Internet mit einem Zuwachs von +30% und Publikumszeitschriften (-12%)
• Kino hat nach wie vor das größte Nachsehen und hat prozentual die höchsten Einbußen

Werbeverhalten Januar bis Juni 2020

Mediengattungen im Vorjahresvergleich



.

Werbeverhalten Januar - Juni 2020
• Die Werbemaßnahmen belaufen sich im Zeitraum Januar bis Juni 2020 auf ein Werbeinvestment von 12,5 Mrd.€. Das ist ein Rückgang von knapp 6,8%.
• Dabei kann die Branche Software/IT mit knapp 100% Zuwachs zum Vorjahr die höchsten Mehraufwendungen verzeichnen - gefolgt von der Branche Soziales/Gesundheit mit +11%.
• Die Branche Freizeit/Reisen (-25%) trifft es weiterhin, konnte sich aber wieder etwas erholen. Auch die Branchen Automobil (-19%) und Kosmetik (-16%) konnten sich etwas erholen, wohingegen  nun Getränke (-36%) undFood (-21%) stark von einem Webevolumenrückgang betroffen sind.

Branchen im Vorjahresvergleich
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Werbeverhalten Januar bis Juni 2020

• Im Ranking der Werbeausgaben für den genannten Gesamtzeitraum schließen zwar die Branchen Handel/Dienstleistungen/Handwerk mit einem Rückgang von -1,3% ab, können dafür aber weiterhin mit großem Abstand die höchsten Investments alle Branchen verzeichnen.
• Dahinter folgt die Branche Medien, die auf die Thematik ,,CORONA“ im ersten Halbjahr sehr stark reagiert hat.

Branchen im Vorjahresvergleich (Tabelle)
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Werbeverhalten Juni 2020
• Mit knapp -7% Rückgang der Werbeausgaben im Monat Juni 2020 zum Vorjahresmonat, hat sich die Werbebranche im Vergleich zum Mai erholt. TV hat weiterhin die höchsten Werbeverluste zu verzeichnen, prozentual trifft es aber weiterhin Kino (-90%) am stärksten. 
• Alle Medien haben bis auf Internet und Radio mit meist starken Rückgängen zu kämpfen.

Datenmonate Mai 2020 (mit Eigenwerbung)

Mediengattung im Vergleich zum Vorjahresmonat
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Werbeverhalten Juni 2020

Datenmonate Mai 2020 (mit Eigenwerbung)

Im Branchenüberblick Juni 2020 zeigt sich ein Rückgang der Werbeinvestitionenim Vergleich zum Vorjahr besonders stark und mit kleiner Veränderung zum Gesamtzeitraum Januar bis Juli 2020:
Food (-77 Mio.€)
Getränke (-71 Mio.€) 

Gewinner sind weiterhin die Branchen:
Software/App/IT (+50 Mio.€)
Bauen/Einrichten/Haushalt (+18 Mio.€)

Branchen im Vergleich zum Vorjahresmonat



AdVision digital wird Sie auf dem Laufenden halten!

Über AdVision digital:
Als unabhängiges Medienbeobachtungsunternehmen erfasst AdVision digital GmbH 
fundierte Werbemarktdaten aus nahezu allen relevanten Medien (Print, Digital, TV, 
Funk, Kino und Out-of-Home). Diese Datenbasis steht Werbetreibenden, Agenturen, 
Verlagen und Medienhäusern in nutzerorientierten Auswertungstools mit 
umfangreichen Funktionen und in hoher Aktualität zur Verfügung und liefert 
verschiedene Konkurrenzanalysen (Trends, Verschiebungen, Budgets), Platzierungs-
und Umfeldanalysen sowie individuelle Vertriebspotentiale.
Weitere Informationen: www.advision-digital.de
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